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TAVLINGSUPPGIFT

Skapa en foridlad produkt som ir siljbar pa mark-
naden (butik, restaurang, torgmarknad, grossist).
Vid inlimning av produkten ska dven en fullstindig
ingrediensforteckning limnas med de tivlandes
underskrifter.

TAVLA I LAG ELLER ENSKILT

Tdvlande lag i vilket ravaruproducenten ingar kom-
mer att tilldelas extra poing.

ENSKILD

Det 4r moijligt att tivla som enskild. (Om du inte
sjilv dr rdvaruproducent si maste du kunna visa
fran vilken producent ravaran kommer. Du skall
vara bosatt i alternativt ha en privat och stark kopp-
ling till aktuellt landskap (f6dd, uppvuxen, bott dir
under lingre tid).

LAGET

Ett lag bestar av minst 2 personer. Laget med-
lemmar ska vara yrkesverksamma inom néagot av
foljande omrade

« ravaruproducent (ger extra poingtilldelning)

matlagning

livsmedelsforadling

formgivare

férpackningsdesigner

kommunikator

Lagmedlemmarna ska i visentlig utstrickning vara
verksamma i eller ha en privat och stark koppling
till aktuellt landskap (f6dd, uppvuxen, bott dir
under lingre tid).

Ett lag bestar av minst tva foretag/verksamheter.

Tips! Gér upp inom laget om dganderitten av
produkten/varumirket och hur ni ska férdela kost-
nader och framtida intikter.

RAVAROR

Lagen ska skapa en matprodukt, ett matverk, dir
huvudravaran ska vara producerad i landskapet.
Med huvudrévara avses en ravara som ir volym-
eller smakmissigt avgorande fér produktens ka-
raktir och egenskaper. Ravaran kommer fran djur
uppfédda, grodor odlade, fisk fiskad eller det vilda
plockat, i det aktuella landskapet.

TAVLINGSBIDRAGET
Téavlingsbidraget ska vara framtaget av tivlande
person alternativt lag.

Undertecknad ingrediensférteckning ska limnas i
samband med regionfinal

PRODUKTEN

F6r produkt som redan finns pa marknaden giller
foljande:

« Produkten fir finnas pad marknaden fran 1 januari
tivlingsdret

TILLATET:

En befintlig produkt som visentligt har forind-
rats far delta i tivlingen. Det 4r lagets ansvar att
visa att férindringen ir tillricklig for att produk-
ten ska betraktas som ny

FORANDRINGAR SOM EJ AR TILLRACKLIGA:

« Byte av leverantér av huvudravara

+ Mindre férindringar av tillverkningsmetod
« Borttagande av tillsatser (E-nummer)

« Miljocertifiering

« Andring av produktens form och storlek

Detta dr exempel och skall inte ses som en hel-
tickande uppstillning. Vid tveksamhet kontakta er
regionala tavlingsledning.

AVGRANSNINGAR

Produkten ska vara forddlad. Produkter som t ex
mjol, styckat men ej foradlat kétt eller fisk, samt
ej smaksatt konsumtionsmjolk, far ej delta

Produkten ska vara firdig att dta. Om produkten
kriver enklare tillagning som t ex uppvirmning,
upptining, stekning eller kokning, ska detta
ombesdrjas av tivlingsledningen

Produkten ska kunna sittas i produktion. Det
ar upp till den/de tivlande att pa ett trovirdigt
beskriva hur produkten skall produceras.

BEDOMNING/POANG

1. Atupplevelse (50%)

Detta kriterium r den samlade upplevelsen nir
man idter produkten. Vi delar in den i tre separata
delar som var och en ska poingsittas: doft, textur

och smak.

2. Marknadspotential (20% )

.

Produkten har en méjlighet att lyckas pa markna-
den.

Det finns ett definierat behov av produkten.

.

Produkten har en profil som kompletterar en
befintlig marknad.

Produkten kommer att skapa en marknad.

Produkten har en regional, nationell och/eller
internationell marknad.

.

Produkten har en tydlig méjlighet inom ett mark-
nadssegment som t ex butik/restaurang m m.
Godkand certifiering ar KRAV, EU-ekologisk och
Svenskt Sigill.

Lagen kan presentera en firdig forpackning eller
en foérpackningsidé.

. Regional koppling / Bra beriittelse (15%)

oY)

« Révaran eller produkten har historisk koppling
till landskapet, typisk for regionen. Berdtta hur
och varfor.

Tydligt inspirerad av en produkt som har sitt ur-
sprung i eller r stark férknippat med landskapet.

Tekniken som anvinds vid framstillning av
produkten dr unik for regionen eller har starka
kopplingar till regionen.

Beritta en bra 6vertygande historia om ravarans,
produktens fantastiska koppling till dig, er, byn,
bygden, landskapet. Overtyga.

4. Innovation (15%)

PRODUKT:

En traditionell teknik som anvinds i ett nytt
sammanhang (rdvara, produkt m m).

En traditionell smak som presenteras i en ny
form.

En vilkind produkt som ir tinkt att anvindas pa
ett nytt sitt.

Av en kind révara har det skapats en helt ny och
innovativ produkt (ej kind tidigare).

« Av en okind ravara har det skapats en produkt.
FORPACKNING:
« En vilkind produkt férpackad pa ett ovintat sitt

« En helt ny férpackning/férpackningside.
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GASTRONOMISKT FORUM OCH
PRISCERMONI

Vinner ni regionfinalen blir ni bjudna att delta
vid Gastronomiskt Forum i Nyképing, som gir av
stapeln i slutet av mars varje ar.

Dir triffas representanter fran hela Matsverige for
att under tva dagar fora viktiga matsamtal.

Hir bjuds pa manga mojligheter att knyta nya
kontakter.

Dessutom bjuds ni pa galamiddag och méjligheten
att pa plats fa uppleva den spinnande prisceremo-
nin nir riksvinnarna tillkdnnages.

Stort lycka till onskar vi pa

GASTRD
NGMISKA



