MATVERK

Viigen till ett
stérre regionalt

skafferi




Checklista fér genomférande
av Matverk

Under forra aret deltog 6 tivlingsorganisationer, si kallade piloter, i ett projekt med syfte
att lista framgangsfaktorer med mal att Matverk ska bli en regional utvecklingskraft att
rikna med. Det lingsiktiga malet med projektet dr att Matverk ska utvecklas till en inkuba-
torsverksamhet f6r produkt- och féretagsutveckling och bli en motor for regional mat dir
flera regionala aktorer samverkar.

Ur projektet foddes ocksa goda rad och idéer, en checklista f6r genomférande av Matverk
som vi hoppas kan vara ett stod for dig som organiserar Matverk i din region.

Piloterna, de tivlingsorganisationer som deltagit dr Smaka pa Skane, Smaka pa Vistman-
land, Lokalproducerat i Vist, S6rmlands Matkluster, Gastronomiska Samtal Halland samt
forening Ostgétamat. Tack for all input.

Tavlingen Matverk bygger pa insikten att samarbete 6ver yrkesgrinser framjar innovation och ut-
veckling. Innovation behévs for att skapa hallbar tillvixt, savil regionalt som globalt. Och forstas
for att vi konsumenter ska fa tillgang till ett smakrikt regionalt skafferi.



1. Hur genomfor du Matverk
— tavlingsorganisation
och tivlingsledning

o Tdvlingen maste ha en hemvist i en regional organisation

For att Tavlingen Matverk ska kunna utvecklas till en regional utvecklingskraft, kriavs en
permanent hemvist i en befintlig regional organisation, till exempel att de arrangeras av de
regionala matnitverken som redan finns etablerade runt om i landet. I matnitverken finns
kontakter till presumtiva tivlingsdeltagare, dvs producenter, forddlare, kockar/matlagare,
marknadférare m.fl.

e Trygg finansiering

Langsiktig finansiering av tivlingsorganisation, dvs tivlingsledare och kringkostnader
som inbjudningar, workshops, finalarrangemang etc maste vara sikrad. Sok finansiering
i din region, fran offentligt hill (kommun, regionférbund, linsstyrelse) och/eller fran
regionala kommersiella partners, som alla dr aktérer som gynnas av en stark, regional
matsektor.
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 Engagerad tivlingsledare
Ansvarig tavlingsledare bor ha ett brinnande intresse for mat, innovation, féretagande och
ett stort kontaktnit. Virldens roligaste jobb for ritt person.



2. Varfor genomfors Matverk
— strategi och mal

o Sitt upp tydliga mal

Faststill en strategi och mal for tivlingen och férankra den internt, hos offentlig ledning i
regionen, hos tivlingsdeltagarna samt hos finansiella partners.

Vad vill regionen uppna med Matverk?

Hur kan Matverk bidra till nyféretagande inom livsmedelssektorn?

Vad ir ett gott resultat?

Hur ska vi na dit?

SMAKA PA SKANE UTTRYCKER DET SA HAR:

Y Vivill gynna kockar, forddlare samt producenter att skapa
marknadsmogna produkter, fa 6kad kunskap om kultur och
traditioner, visa pa Skanes mangfald, ge dem forutsdttningar att
fa ut sina produkter. Stirka och gynna samarbeten. Skapa forut-
sdttningar for foretag att utmdrka sig i regionen. Skapa fler fore-
tag som satsar pd mat och dryck i Skane. ) )

SORMLANDS MATKLUSTER HAR SOM OVERGRIPANDE MAL:

Y Fler spinnande produkter pa marknaden fran sérmlindska
forddlare, fler nya foretag inom de grona niringarna, fler
medlemmar i matklustret, biittre samverkan och storre sam-
ordningsvinster i ldnet. 99

OCH "BRALAGE-MAL”:

Det ar bra nir

- minst 30 tivlingsbidrag arligen deltar

« minst 10 av dessa kommer ut pd marknaden

« minst 5 tdvlande team per ar ingédr i kompetensutvecklingsprogram gillande innovation,
affirsutveckling, silj, design, forpackning, héllbarhet och marknadsforing.

« nir regiontivlingen forstirker ett eller flera lokala event

« nir sérmlindska foretag finner det attraktivt att delta i mat/dryckestavlingar
som anordnas i Sverige och internationellt

« nir vinnarna kinner sig som hjiltar.

SMAKA PA VASTMANLAND HAR STADFAST:

Y Vivill med Matverk fa fler produkter med tydlig identitet pa
marknaden. Gards- och regionsspecifika produkter som med stolt-
het beskriver regionens gastronomiska identitet. 3 )



3. Hur motiveras och
rekryteras deltagare

e Om du inte syns, finns du inte

Som tivlingsledning ar det viktigt att sprida kunskap om Matverk i regionen dven utanfor
matndtverken. Punkta nyckelmalgrupper och jobba fér 6kad kinnedom. Malgrupper kan
t.ex vara offentliga beslutsfattare, foretagare pa orten, journalister, bloggare och andra
viktiga opinionsbildare i regionen.
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Det du inte kdnner till kan du inte forhalla
dig till och ddrmed kan du inte heller agera.
Sa vil regionalt som centralt dr det viktigt
att sprida kunskap om vad Matverk kan
innebdra for savil den enskilde foretagaren
som for regionen i stort.

Kunskap

» Fysiska och digitala utskick

Gastronomiska Samtal centralt forser tivlingsorganisationerna med firdiga inbjudningar
och information om genomf6rande och regler. Se det som ett basmaterial och sitt er regio-
nala prigel pa inbjudningar och annat material.

* Sociala medier
Annonsera Matverk pa webbsidor, Facebook, Instagram, Twitter etc. Hashtagga med #mat-
verk plus drtal och #matverk plus landskap. Exempel #matverk2016 #matverkhalland.

e Seminarier och workshops

En bra start for Matverkstavlingen dr att bjuda in mataktérerna till seminarium eller kreati-
va workshops kring innovation, produktutveckling, varumérke eller kommunikation. Bjud
dven in forra arets regionvinnare eller riksvinnare och lat dem beritta om resan fran idé till
fardig produkt. Ett bra tillfille att ocksa bjuda in potentiella finansiella partners.



» Matchmaking

Som tivlingsledare kan du ocksé para ihop producenter/foriddlare/kockar utifrdn den kun-
skap ni har om regionens foretag.

e Kommunicera affirsnyttan
Kommunicera tydligt Matverks syfte och mervirden till de potentiella deltagarna. Det 4r
attraktivt och roligt att delta — och férutom samarbetet och nya idéer ger det affirsmissiga
viarden om deltagandet forvaltas ritt.
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Det finstilta

Tavla Vastgotar!

VALKOMMEN MED DIN ANMALAN TILL:

Sven-Erik Larsson, svenerik@Ipiv.se, 072-231 46 88
Cecilia Faktus, cecilia@lpiv.se, 073379 41 34
Sista anmilningsdag: 14 augusti

DELFINAL OCH PRISUTDELNING
Plats: Skovde, Matfestivalen
Dag: 29 augusti

Forsta sidan

Liis mer Anmil dig!

Gastronomiska Samtal centralt forser alla tivlingsorganisationer med inbjudningar, men det dr
tavlingsorganisationerna som sprider och kommunicerar i sin egen region.




4. Hur stétta deltagarna
under tdvlingstiden

 Coachning/radgivning till alla lag

Under produktutvecklingsprocessen ska tivlingsledningen stétta och peppa deltagarna.
Det kan till exempel gilla radgivning kring fragor om livsmedelsteknik, sensorik, produk-
tionssitt, forpackningar, marknadssegmentering etc.

* Workshops

Radgivningen kan ocksa utforas genom att tivlingsledningen arrangerar workshops med
inriktning pa olika steg i produktuvecklingsarbetet.

LOKALPRODUCERAT I VAST ARBETAR SA HAR:

D) Vi anvinder vart faddersystem och ger lagen den stéttning de
efterfragar och behover for att komma vidare med produkten ut-
ifran en nuldgesanalys. Vi dr sikra pad att det finns ett samband
mellan faddersystemet och de goda placeringarna riksfinalen for
véira lag och produkter.))



5. Hur organiseras juryn
och jurybedémningen

e Opartisk och kompetent jury

Riktlinjer for juryns sammansittning dr utarbetat av Gastronomiska Samtal centralt och
ska foljas av alla regioner. Juryn ska bestd av 7-8 personer utvalda efter kompetens inom
smak, teknik, marknad och regional kultur.

* Bedomning

Riktlinjer f6r bedomning finns ocksd utarbetat av Gastronomiska Samtal och bor foljas
for att produkterna ska bedomas likartat i de olika regionerna. Anonym bedémning ir att
foredra, dvs att juryn inte vet vilka som stir bakom produkten under juryarbetet. Vid be-
démningar a la Draknistet, dvs dir lagmedlemmarna far presentera sin produkt finns alltid
risk for jdv, att presentationen 6verglinser produktens kvalitet eller att en délig presentation
overskuggar en produkt med hog smak och stor marknadspotential.

Dock ir det den regionala tivlingsorganisationen som beslutar vilken bedémningsmetod
som ska gilla.

e Nyttiga priser

Priserna till forsta-, andra- och tredjepristagarna i regionfinalen bor vara kopplade till af-
farsnytta f6r vinnande produkter, t.ex konsultcheckar f6r radgivning inom det omrade dir
produkten har ytterligare utvecklingspotential. Det kan gilla allt fran produktionsteknik,
forpackningsdesign till séljstrategi.

* Muntlig och skriftlig feedback till lagen

Lika viktigt som prispengar ir att alla tivlingsdeltagarna far muntlig och skriftlig feedback
fran juryns bedomningar. Och uppmairksamma dven de produkter som kanske inte hamna-
de pa prispallen men dir tivlingsledning och jury ser utvecklings- och marknadspotential.

*VINNARE®
2016

*VINNARE®
2016

*VINNARE®
2016

VASTERGOTLAND VASTERGOTLAND VASTERGOTLAND

Forsta pris Andra pris Tredje pris

Alla forsta-, andra och tredjepristagare far ett diplom. Diplomen produceras centralt av
Gastronomiska Samtal.




6. Hur kan regionfinalen utformas

 Samarbeta med andra matevenemang
Final och prisutdelning ska arrangeras si publikt som méjligt. Bra ssmmanhang ir i sam-
band med andra matevenemang i regionen, som matfestivaler och marknadsdagar.

e Anlita en professionell eller kind prisutdelare
Ge tivlingsdeltagarna den uppmirksamhet de fortjanar genom en proffsig och genom-
tankt prisutdelning. En krydda kan vara att ha en kind person som prisutdelare.

¢ Bjud in partners, beslutsfattare och media
Skicka inbjudningar till finansiella partners, viktiga beslutsfattare och opinionsbildare
inom politik och niringsliv och forstas till lokala media; tidningar, radio och TV.

St_]arnkocken Paul Svensson var med och utsag vinnarna i Matverk Viistergtland 2015.

Om Smaka Skdnes Skénsk skg"ak Nirproducerat &  Kulinarisk F&r dig som
p4 Skine Matfestival Street Food xu:seta Noga Utvalt Turism jobbar med mat
N

Export  Skdnska drycker  Matverk
Smakapaskiane’  Matverk — vem vinner i 4r?

Matverk #r en produktutvecklingstévling som skapar
moderna livsmedelsprodukter med lokala révaror. Den

i Skane geras av Smaka p&
Skéne.
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(

Férutsittningarna ar att de nydanande taviingsbidragen ska ha
mgter i Iﬂkalawtradmnner och rivaror samt att lagen ska bestd av
tvd eller tre rdvaruproducenter, matlagare och/eller foradlare.

Tavlingen sker landskapsvis och tre riksvinnare koras pd
Gastronomiska Samtals 3riiga forum.

Andreas Larsson ar tavlingsansvarig och samordnare i Skine. Har
du frégor ar du valkommen att kontakta honom pé
andreas.larsson@livsmedelsakademin.se.

Du kan lasa mer om hur tavlingen g&r till langre ner. S8 har . .

anmier du dig: oen g 9 Vill du delta i Matverk 2015?
Las tavlingsreglerna »

1. Bilda lag

Ett lag omfattar minst en révaruproducent samt en matlagare Vissa din produkt infér tiviingen

gchveller en foradlare, Laget anvinder révaruproducentens révars Den 26 augusti arrangerar vi en workshop nfor

g e e o e vinnands produke; Matverk 2015 p3 temat "Vassa din produkt’.

2. Anmiil Deltagarna far tips och direkt feedback nar

Nu géller det att satsa pd att bli en vinnare i landskapet och & det 95"*""'“:““" de:‘%”r "“[ga““’“”g

chansen att delta i riksfinalen tillsammans med andra landskap. Bli OCh preseniation=.Las mer.)

Sveriges nya "Kronjuvel” 2015. Lokalt och globalt. Sknska lag

anméler sig genom att kontakta Andreas Larsson senast 31/8

2014, andreas.|arsson @livsmedelsakademin.se, 0735-25 82 81 Matverk 2014

Anmélningsavgiften kostar 500 kronor per produkt och faktureras
ut i efterhand.

3. Skapa

Nu &r det bara att sétta ighng. En bra rEvarad kunniga personer
och ett tydligt mal skapar en produkt som slar alla med hapnad.
53 enastdende att den vinner och blir stidma tillsammans med
sina skapare.

S& funkar Matverk

Pressmeddelande fmn Smaka pa Skane



7. Hur stétta deltagarna
efter finalen

e Vissa regionvinnaren till riksfinalen

Tévlingsledningen ansvarar for att informera regionvinnaren om hur riksfinalen gar till
och vad som kravs infér jurybedomningen. Nu finns ocksd chans till ytterligare forbatt-
ringar av produkten, t.ex forpackning och skriftlig presentation. Hir ar tivlingsledaren ett
viktigt stod.

o Produkter utanfér prispallen

Det ir viktigt att alla produkter f6ljs upp av tivlingsledningen. Det kan finnas guldkorn
utan for prispallen med stor marknadspotential som med lite stod kan sittas i produktion
och na framgang. Idéer kring hur stédarbete kan organiseras:

- Anordna speeddating-traff for deltagarna och bjud in handlare, grossister, restauratorer

- Filmade produktpresentationer och som kan spridas via Gastronomiska Samtal och
dess partners.

- Uppfoljningstriff — samla alla deltagare och utbyt erfarenheter och idéer kring vidare
utveckling.

- Individuell radgivning/coachning




MEDVERKANDE PILOTER

Checklistan for bista genomférande av Matverk dr sammanstilld genom rapporter och
intervjuer med 6 regionala tivlingsledningar som ingick som piloter i projekt Matverks-
inkubator:

SKANE

I Skane har Matverk organiserats och arrangerats av Smaka pa Skane/
Livsmedelsakademien, med Andreas Larsson som ansvarig.

2015 fick Skanes tavlingsbidrag ”"Bovetenudlar” tredje pris i riksfinalen.

VASTMANLAND
I Vistmanland har Matverk hemvist i foreningen Smaka pa Vastmanland med
Lena Ryberg-Ericsson som ansvarig tidvlingsledare.

VASTERGOTLAND, BOHUSLAN, DALSLAND

Lokalproducerat i Vist arrangerar Matverk for tre landskap. Ansvarig tivlingsledare ar
Sven-Erik Larsson. Region Vistra Gotalands tivlingsbidrag har haft stora framgéngar i
riksfinalen.

2013 vann Bohusldnska vitvinsmusslor och tredje pris gick till Dalsland och produkten Getsalsic-
cia. 2014 vann Dalsland med Gettergod Gelato Cajeta. 2015 knep Bohusldn andra platsen med
produkten "Vitvinssds”.

SODERMANLAND

I Sédermanland ir det nitverket och féreningen S6rmlands Matkluster som arrangerar.
Ansvarig tivlingsledare ir Jonas Hammar. Aven Sérmland har haft framgangar i riks-
finalen.

2013 fick Bryggarebréd andra pris. 2014 fick Aroniasnaps marknadsjuryns

hederspris och 2015 fick Rodlokskonfityr hedersdiplom for presentation och nytinkande mark-
nadskommunikation.

HALILAND
I Halland ir det foreningen Gastronomiska Samtal Halland som ansvarar for tivlingen.
Tévlingsledare dr Eva Hessel.

OSTERGOTLAND

Foreningen Ostgdtamat arrangerar tivlingen. Ansvarig tivlingsledare ir Louise Alen-
brandt.

2015 fick Ostergétlands ”Kriamig gronsakssoppa” diplom for forpackningsidé.

Samtliga piloter har arrangerat tivlingen sen start, det vill sdga 2013, 2014 och 20715.



